Zalacznik nr 3
do REGULAMINU KONKURSU NA PROJEKT GRAFICZNY LOGO
XVI MIEDZYNARODOWEGO KONGRESU NUMIZMATYCZNEGO

Umowa o przeniesienie praw do projektu graficznego logo
zawartaw dniu ... 2017 roku w Warszawie (dalej: ,,Umowa”)
pomiedzy:

(1) Polskim Towarzystwem Numizmatycznym z siedzibg w Warszawie przy ul. Jezuickiej 6/8,
wpisanym przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy do rejestru stowarzyszen, innych
organizacji spolecznych i zawodowych, fundacji oraz samodzielnych publicznych zaktadow
opieki zdrowotnej pod nr KRS: 0000113184, NIP: 525-15-68-640, REGON: 000804715,
reprezentowanym przez: Przemystawa Ziembe — Prezesa PTN i Kazimierza Drozdza —
zastepce skarbnika Zarzadu Gtéwnego PTN;
zwanym dalej ,,Organizatorem?”,

a

(2)  Panem/Panig ...........c.oooiriiiiiiii e , zamieszkalym/g
W o (coremenenn. YPrZy Ul oo :
PESEL ..o ,
zwanym dalej ,,Laureatem”,
tacznie zwanymi ,,Stronami” oraz indywidualnie ,,Strong”.

ZWAZYWSZY, ZE:

1. Organizator jest organizatorem XVI Migdzynarodowego Kongresu Numizmatycznego (dalej:
»Kongres”), w zwigzku z czym zainteresowany jest nabyciem praw do logo poswigconego
temu Kongresowi;

2. Organizator zorganizowatl konkurs na projekt graficzny logo Kongresu (dalej: ,,Konkurs”);

3.  Laureat zostal laureatem Konkursu i — w zamian za prawo do uzyskania nagrody
przewidzianej] w Konkursie(dalej: ,,Nagroda”) — zobowigzat si¢ do przeniesienia praw do
zgtoszonego przez siebie do Konkursu logo (dalej: ,,L.0g0”);

4.  Warto$¢ Nagrody stanowigce] wynagrodzenie z tytulu —zgodnego z niniejszg Umowg —

przeniesienia praw oraz udzielenia zgdd do swobodnej eksploatacji Logo, a takze zasady
i tryb wydania Nagrody, zostaty okreslone w regulaminie Konkursu, (dalej: ,,Regulamin’);



STRONY POSTANAWIAJA, CO NASTEPUJE:

Przedmiot umowy

W zamian za prawo do uzyskania Nagrody w KonkursieLaureat przeniesie na Organizatora
wszelkie prawa do Logo, a takze udzieli zgdd i zezwolen dotyczacych Logo w zakresie
I na zasadach opisanych w niniejszej Umowie.

Prawa do Logo

Laureat przenosi — z chwilg zawarcia niniejszej Umowy i w z zamian za uzyskanie prawa do

uzyskania Nagrody — catos¢ autorskich praw majatkowych, pokrewnych oraz zaleznych do

Logo, bez jakichkolwiek ograniczen czasowych lub terytorialnych, na wszystkich polach

eksploatacji znanych w chwili zawarcia niniejszej Umowy, w szczegdlnosci na wszystkich

polach eksploatacji wskazanych w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim

I prawach pokrewnych, w tym:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Logo — wytwarzanie dowolng technika
egzemplarzy Logo, w tym technikg drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz
technikg cyfrowa, niezaleznie od formatu zapisu i no$nika, rozmiaru, formy, techniki,
oprawy, rodzaju i sposobu dystrybucji lub upubliczniania;

b. w zakresie obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktérych Logo utrwalono —
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatlu albo egzemplarzy, w tym takze
dystrybucja egzemplarzy cyfrowych Logo oraz udostgpnianie na podstawie dowolnych
innych stosunkéw prawnych;

c. w zakresie rozpowszechniania Logo w sposéb inny niz okreslony w podpunkcie b.

powyzej — publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie
1 reemitowanie, a takze publiczne udostgpnianie Logo w taki sposob, aby kazdy mogt
mie¢ do niego dostgp w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym uwzgledniajac
mozliwo$¢ jego pobrania, w tym takze za posrednictwem serwisOw o charakterze
stremingowym (takich jak Spotify, Tidal itp.), w tym takich umozliwiajacych pobranie
Logo do pamigci urzadzen oraz inne dowolne sposoby eksploatacji w sieci Internet oraz
innych sieciach telekomunikacyjnych;

d. wykorzystania Logo w filmach i innych utworach audiowizualnych, serialach, programach
telewizyjnych i radiowych, formatach, utworach scenicznych, sceniczno-muzycznych,
choreograficznych, pantomimicznych, widowiskach, konkursach, teleturniejach oraz
w reklamach we wszelkiej formie, w szczego6lnosci telewizyjnej, radiowej, internetowe;,
ulicznej i w inny sposob; prawo powyzsze dotyczace reklamy obejmie dobra i ustugi
wszelkiego rodzaju;

e. opracowania na podstawie Logo formatu Logo, jego rozwoju, rozbudowy, dokonywania
nim obrotu, udzielania licencji i zgdd w pelnym zakresie bez ograniczen czasowych,
ilosciowych, terytorialnych lub innych;

f. merchandisingu/ancillaryrights; w tym komercyjnego wykorzystywania postaci, utworow,
nazw lub opisow bohaterow, powiedzonek, sloganow, hasel, sytuacji, wzoréw, znakow,
zdarzen iinnych charakterystycznych elementy i motywoéw Logo, oraz materiatow,
odziezy, gadgetow, gier i innych stworzonych na ich podstawie;
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g. zglaszania i rejestracji Logo lub jego fragmentéw jako dowolnego znaku towarowego,
domeny lub innego oznaczenia odrozniajacego w polskich, migdzynarodowych 1ub
unijnych urzedach lub instytucjach, niezaleznie od procedury, trybu, klas — dla wszystkich
towaréw lub ushug lub oznaczen podmiotéw i korzystania z takich oznaczen w pelnym
zakresie;

h. wszelkie inne, cho¢by potencjalne formy eksploatacji Logo;

i. w zakresie tworzenia i rozpowszechniania dzietl zaleznych zrealizowanych przy
wykorzystaniu Logo — korzystanie z nich na polach eksploatacji okreslonych wyzej
w podpunktach a-h.

Laureat zobowigzuje si¢, ze nie bedzie wykorzystywac, zbywaé, obcigza¢ ani upowazniac

jakichkolwiek osob trzecich do korzystania z Logo na jakichkolwiek nowych, nieznanych

w chwili zawarcia niniejszej Umowy polach eksploatacji.

W przypadku wynalezienia nowego lub odkrycia nieznanego w momencie podpisania

Umowy pola eksploatacji zwigzanego z korzystaniem z Logo Laureat zobowigzany bedzie

w terminie 7 dni od dnia ztozenia przez Organizatora pisemnego o$wiadczenia przenie$¢ na

Organizatora prawa na wskazanym polu eksploatacji w zamian za stosowne wynagrodzenie.

Laureat upowaznia na zasadzie wylgcznosci Organizatora do wykonywania praw zaleznych

do Logo, w tym rozporzadzania i korzystania z opracowan L0go, w szczegdlno$ci w ramach

materialdow promocyjnych Kongresu oraz materiatow archiwalnych zwigzanych z Kongresem.

Laureat zobowigzuje si¢ do niewykonywania autorskich praw osobistych do Logo

i upowaznia Organizatora do wykonywania tych praw w imieniu Laureata.

Organizator nie bedzie zobowigzany do jakiejkolwiek eksploatacji Logo lub jego opracowan

1 nie bedzie ponosit odpowiedzialnosci wobec Laureata za szkody lub utracone korzysci

w zwigzku z nierozpowszechnieniem L0go.

Organizatorowi przystuguje prawo przenoszenia nabytych praw lub uzyskanych zgdd

1 zezwolen w catosci lub w czesci na osoby trzecie.

Postanowienia koncowe
Prawem wtasciwym dla Umowy jest prawo polskie.

Wszelkie spory powstate w zwigzku z zawarciem lub wykonaniem niniejszej Umowy beda
rozstrzygane przez wlasciwy rzeczowo sad powszechny wtasciwy dla siedziby Organizatora.
Wszelkie zmiany lub uzupetnienia niniejszej] Umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

Organizator Laureat



